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Livre-docente na área de Gestão de Esporte pela 

Escola de Educação Física e Esporte da Universidade 

de São Paulo (EEFE/USP). Pós-doutor em Ciências da 

Comunicação pela Escola de Comunicações e Artes 
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associado e pesquisador da EEFE/USP. Vice-

coordenador do Laboratório de Gestão, Políticas, 

Marketing e Comunicação em Esporte e Educação 

Física (LAGECOM-EEFE/USP). Líder e fundador 

do Grupo de Estudos e Pesquisa em Marketing e 

Comunicação no Esporte (GEPECOM) da EEFE/USP. Membro do Conselho de Esporte 

do Estado de São Paulo e da Comissão de Avaliação e Aprovação dos Projetos da 
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